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Вітчизняна наука про інновації на сучасному, третьому, етапі еволюції 

характеризується збільшенням діапазону теоретичних досліджень, необхідність 
в яких викликана значним розширенням усвідомлення терміну «інновація». У 
90-х рр. XX в. після розпаду СРСР з метою успішної переорієнтації економік 
незалежних держав та оптимізації інноваційних процесів в умовах зростаючої 
конкуренції на внутрішньому та зовнішньому ринках природа інноваційної ді-
яльності стала об’єктом аналізу і дискусій різних теорій. Білоруський дослідник 
Е. Кучко підкреслює, що йдеться про цілий ряд розробок, що стосуються теоре-
тико-методологічного осмислення різних проблем виробництва, реалізації но-
вовведень та адаптації до них (соціологія нововведень, соціальні інновації та 
ін), також позначена версія теоретико-методологічного вивчення суспільно-
функціональних інновацій, тобто тих, які належать до нематеріальної сфери і 
мають принципове значення для появи і реалізації всіх інших типів інновацій 
[3, с. 86]. Таким чином, можна стверджувати про формування синергетичного 
підходу у вивченні природи інноваційних процесів, що виражається в активіза-
ції комплексного аналізу реальних і потенційних, екзогенних та ендогенних [11] 
детермінантів, характерних для будь-якого з етапів «життєвого циклу» іннова-
цій. Незважаючи на те, що і в зарубіжній, і у вітчизняній науковій економічній 
літературі актуалізується вивчення комунікаційного фактора [7, с. 159], переду-
мови, умови, особливості циркуляції інформаційних потоків як однієї з ключо-
вих форм креації, елаборації, специфікації та інтенсифікації (застосовується ти-
пологія функціональних змін цінностей людини за М. Вільямсом для 
характеристики соціального процесу через рефлексію психофізичного стану 
суспільства як колективного громадянина) сучасної інноваційної дійсності, як і 
раніше, залишаються маловивченими. Маркетинг інноваційної діяльності є 
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умовою отримання і комерційної вигоди, і формування соціально-психологічної 
адаптації до створення і споживання інновацій через розвиток самостійного ми-
слення і творчих здібностей громадян. Кореляція інформаційних потоків та ін-
новаційних процесів можлива, на думку автора, через аналіз та уточнення по-
нять, що становлять суть розглянутого соціально-економічного явища. 

Поява терміна «інновація» пов’язана з Й. Шумпетером, який вважав, що 
інновації є використанням існуючих джерел у новий спосіб [8]. Дж. Фагерберг 
стверджує, що інновація як перша поява продукту чи процесу повинна супрово-
джуватися комерціалізацією ідеї [9, c. 3]. В економічній теорії «інновація» інте-
рпретується також як перетворення потенційного науково-технічного прогресу 
в реальний, що втілюється в нових продуктах і технологіях; під інновацією як 
результатом діяльності мають на увазі об’єкт, впроваджений у виробництво 
внаслідок проведеного наукового дослідження або зробленого відкриття, який 
якісно відрізняється від попереднього аналога [1, с. 93]. Проте, згідно з Керів-
ництвом Осло «Рекомендації зі збору та аналізу даних з інновацій», «мінімаль-
ною ознакою інновації є вимога того, щоб продукт, процес, метод маркетингу 
або організації був новим (або значно поліпшеним) для практики цього підпри-
ємства; це включає до категорії інновацій продукти, процеси і методи, які підп-
риємства створили першими, та/або продукти, процеси і методи, запозичені від 
інших підприємств або організацій» [5, с. 31]. Це визначення багато в чому від-
повідає набору смислів, які використовуються у нормативно-правовій докумен-
тації Республіки Білорусь, зокрема, у Державній програмі інноваційного розви-
тку на 2011-2015 рр. і в Законі «Про державну інноваційну політику та 
інноваційну діяльність в Республіці Білорусь»: «інновація — це введена в циві-
льний обігу або використовувана для власних потреб нова або вдосконалена 
продукція, нова або вдосконалена технологія, нова послуга, нове організаційно-
технічне рішення виробничого, адміністративного, комерційного або іншого 
характеру» [2]. Очевидно, що категорія «інновація» в сучасній теоретичній еко-
номічній моделі зазнає серйозної смислової зміни, практично переставши ото-
тожнюватися з винаходом як таким (нове для науки в цілому), спрощуючись до 
характеристик новинки (поліпшення властивостей продукту ), модернізації (оп-
тимізація процесу, методу). С. Фріман і Л. Соете вказують, що багато чого, що 
ми називаємо інноваціями, насправді, є удосконаленням, у зв’язку з чим вводять 
в обіг поняття радикальної і додаткової інновацій. Винахід мобільного телефо-
ну — це всього лише радикальна інновація, а поява нового функціоналу (напри-
клад, вбудований MP3-плеєр) — це інновація додаткова [10]. Технологічні змі-
ни (інноваційний процес) були основою економіки (у 1950-х роках Р. Солоу 
показав, що в той час 87,5 % економічного зростання були пов’язані з техноло-
гічними змінами [12], вони залишаються пріоритетним напрямком і зараз 
(Г. Улку вказує на позитивну зв’язку між ВВП на душу населення та інновацій в 
розвинених країнах і країнах [13]). Однак, інформатизація соціально-економіч-
ної дійсності, якій притаманні зміна якісних і кількісних характеристик інфор-
мації, зростання каналів передачі даних, розширення функцій інформаційного 
повідомлення роблять можливим управління інноваційним процесом з ураху-
ванням цієї тенденції. 

Зараз не існує єдиного визначення інформації, дефініція трактується з 
урахуванням специфічного набору ознак згідно з особливостями перцепцій в 
різних галузях знань. Так, поняття «масова інформація» є сукупністю відомос-
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тей в журналістському творі. Мається на увазі, що кінцева мета такого повідом-
лення — отримання (сприйняття ) інформаційного сигналу з подальшим усві-
домленням (прийняттям) сенсу. За ефективної кооперації продуцентів мас-
медійного контенту з аудиторією інформація засвоюється максимально. Стрім-
ке насичення соціально-економічної дійсності інформаційними повідомлення-
ми, що стало можливим завдяки новітнім технологіям виробництва, передачі та 
розповсюдженню мультимедійних файлів, підкреслює пріоритет вибору каналу 
розповсюдження інформації в цілях ефективних комунікацій, що, крім усього 
іншого (зміст переданого повідомлення, особливості та можливості одержувача 
та ін.), залежить від цілей і завдань комунікаційної взаємодії [6, с. 18]. 

Відмінна особливість мас-медійної комунікації від інших типів комуні-
кації полягає в тому, що сучасна інформаційна дійсність ЗМІ не формується 
запитами і потребами суб’єктів інноваційної інфраструктури, а наповнюється в 
умовах об’єктивних характеристик і властивостей соціальної дійсності, складо-
вою частиною якої є інноваційна сфера. Посилення координації між суб’єктами 
інноваційної інфраструктури та інститутами мас-медіа (організація власне ін-
формаційного простору інноваційної комунікації ) дозволить аналізувати трен-
ди глобального і національного інноваційного процесу, що відбувається в його 
умовах, з урахуванням вищої кількості параметрів, а отже, дасть можливість 
визначити з більшою ймовірністю слабкі ланки інноваційних механізмів, дивер-
сифікувати інноваційний процес шляхом вдосконалення тактик і практик, зміц-
нення і модернізації системи, отже, підвищить економічний потенціал і ефект 
інноваційної діяльності. При підвищенні інформаційно-комунікаційної актив-
ності в рамках інноваційних процесів слід враховувати кількість і якість мас-
медійних сигналів про інновації. Основні властивості та характеристики конте-
нту ЗМІ в рамках оптимізації інноваційного процесу такі: смислова і фізична 
доступність, оперативність, адекватність, повнота, точність, достовірність, ак-
туальність, своєчасність, оригінальність методу репрезентації. 

Використання мас-медійної комунікації як каналу для інтенсифікації ін-
новаційного процесу методами, заснованими на соціальних законах організації 
інноваційної діяльності як найбільш доступної для громадськості форми транс-
портування повідомлень про інновації, дозволяє зробити припущення про транс-
формацію поняття «інформація» в умовах інноватизації та інформатизації соціо-
економічної дійсності. Отже, для оптимізації інноваційної діяльності через мас-
медійні канали найбільше уваги слід звернути на аналіз інформаційних потреб, 
тобто ситуацій, коли для досягнення мети людина вдається до додаткової інфор-
мації у зв’язку з тим, що завдання не може бути вирішене без залучення додат-
кових джерел інформації. Це говорить про виникнення ще одного підходу для 
інтерпретації терміна «інформація», де інформація і інновація взаємопов’язані, 
вони впливають один на одного, що призводить до інноватизації інформації та 
інформатизації інновацій. Так, наприклад, контент регіональних газет стає інно-
ваційним за змістом, що виражається в пошуку нових, інноваційних методів 
репрезентації інформації масової аудиторії в умовах зростаючої конкуренції 
серед мас-медійних матеріалів, особливо під час боротьби продуктів традицій-
них ЗМІ з продуктами Інтернету [4, с. 14]. З іншого боку, інформатизація суспі-
льства сприяє трансформації мотивів і способу проведення інноваційної діяль-
ності. Інноваційний розвиток вимагає більш активного включення комуні-
каційної складової як аналітичного інструменту управління і платформи для  
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Таблиця 1. Інноваційно-комунікативне середовище держави 

 
розробки нових методів ефективної економічної інноваційної комунікації. З ко-
мунікаційних позицій, інноваційні процеси реалізуються в якомусь просторі, де 
суб’єктами виступають зацікавлені інститути, підприємства, окремі індивіди; 
предметом комунікації є актуальна інформація (відображає реальний стан інно-
ваційного процесу); метою комунікаційного процесу є обмін актуальною інфор-

 Дефініція 
держави 

Межі Роль ЗМІ 
Провідний 
процес 

Значення 
інновацій 

Держава 
як спіль-
нота / 
«дім» 

Держава як 
спільнота; 
держава як 
«жителі 
країни»; 
держава як 
колектив-
ний грома-
дянин 

Символічно 
обумовлена 
приналеж-
ність до міс-
цевості; уні-
кальна 
національна 
ідентичність 

Голос спіль-
ноти /жителя 
країни 

Націоналізм; 
будівництво 
традицій; ко-
ріння, що під-
тримують онто-
логічну безпеку 
формування 
колективних 
стереотипів 

Індикатор 
рівня життя 
громадян 
держави 

Держава 
як полі-
тичний 
процес 

Держава як 
сукупність 
скоордино-
ваних полі-
тичних ін-
ститутів і 
практик 

Практичні: 
інституційні 
досягнення в 
приватному 
житті грома-
дян / виборців

Голос колек-
тивного гро-
мадянина / 
платника по-
датків 

Переговори від 
імені держави; 
контроль кор-
донів 

Співпраця з 
міжнародни-
ми організаці-
ями як просу-
вання 

Держава 
як еконо-
мічні від-
носини 

Область, 
яка визна-
чена комер-
ційною ді-
яльністю 

Економічні: 
держава як 
ринок праці і 
бізнес-
платформа 

Голос вели-
ких підпри-
ємців, місто-
утворюючих 
підприємств 
(будь-якої 
форми влас-
ності); імідж 
міст і місце-
вих органів 
влади 

Звітність, як 
економічний 
ринок функціо-
нує; включення 
національного 
бізнесу; під-
тримання пози-
тивної атмо-
сфери для 
підприємців 

Інвестиції, 
модернізація, 
інноватизація 
життєдіяль-
ності людини 

Держава 
як адміні-
стративна 
одиниця 

Територія, 
визначена 
адміністра-
тивною ді-
яльністю 

Фізичні: ад-
міністративно 
зумовлені 
політичні 
кордони 

Голос керів-
ника успіш-
ного підпри-
ємства / глави 
держави / 
висвітлення 
питань регу-
лювання 

Бюрократична 
звітність; опо-
даткування та 
субсидування, 
сфера послуг та 
ін. 

Престиж, еко-
номічні мож-
ливості на 
національно-
му та міжна-
родному рів-
нях 

Держава 
як інфор-
маційна 
сукуп-
ність 

Система 
комунікацій 
з підтри-
мання соці-
ального 
балансу 

Обумовлені 
комунікацій-
ними інститу-
тами; можуть 
не збігатися з 
адміністрати-
вними межа-
ми держави 

Активний 
учасник, ви-
значає і фор-
мує характер, 
властивості 
інформацій-
ного просто-
ру 

Інформування, 
формування 
національної 
ідентичності 

Формування 
інноваційного 
типу мислен-
ня у громадян; 
нематеріальні 
умови для 
створення 
інновацій 
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мацією для прийняття оптимальних рішень. Таким чином , мас-медійна інфор-
мація в контексті інноваційних процесів — це смислові сигнали щодо стимулю-
вання, формування та активізації особливого, інноваційного типу мислення, 
канали передачі і форма репрезентації обумовлені особливостями джерела ма-
сової інформації, де реципієнт повідомлень представлений як потенційний но-
сій, виробник і споживач інновацій. Категоріальні трансформації поняття «ін-
новація» і функцій ЗМІ в рамках інноваційно-комунікаційного простору 
держави наведено в таблиці 1 (див. попередню сторінку). 

Інноваційна діяльність, будучи депозитарієм значних матеріальних ка-
піталів, одночасно є небезпечним джерело кризових явищ за неправильної ор-
ганізації процесу. Для підтримки соціально-економічного балансу важливо, щоб 
швидкість інноватизації соціально-економічної дійсності могла бути зіставлена 
зі швидкістю задоволення інформаційних запитів споживачів про інновації, що 
сприятиме формуванню інноваційної сприйнятливості у громадян та знижува-
тиме інноваційні ризики. 

____________ 
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