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Історично британська преса диференціювалась на “якісну” (quality press, 

broadsheet, “heavies”) та “жовту” (penny-press, tabloid, yellow press). Першими 
класичними якісними виданнями Великобританії були “The Times”, “The Eco-
nomist”, “The Guardian”, “The Daily Telegraph”, “The Financial Times”, які виник-
ли в епоху промислової революції та первинного накопичення капіталу. Саме ці 
часописи сформували ті канони якісної преси, які вважаються усталеними кон-
стантами у всьому світі: широкий географічний і тематичний діапазон, акцент 
на політико-економічну тематику, інтерпретаційна журналістика (вміння бачити 
за фактами латентні тенденції розвитку світу), точність фактів, помножена на 
аргументовані висновки, об’єктивність та незаангажованість, диференційова-
ність матеріалу та коментарів, журналістська відповідальність, широкий формат 
(хоча тут є й винятки — приміром, німецька “Bild”), усталена верстка, чорно-
білі світлини, особливий журналістський стиль — journalese. Філософію якісної 
преси можна було сформулювати таким чином: “Якісна пропозиція, яка поро-
джує якісний попит”. Основою читацької аудиторії якісних британських часо-
писів була еліта Великобританії — парламентарії, урядові чиновники, письмен-
ники та молода буржуазія. 

Працівників “якісної” преси називали журналістами — на відміну від 
сучасного терміну “медіа-працівник” (media worker), який став атрибутом епохи 
комерціалізованої преси і більше вживається на позначення співробітників 
таблоїдних медіа. Дух професії журналіста кувався не у журналістських школах 
(їх тоді ще не було у світі), а у журналістських редакціях, які ставали alma mater 
майбутніх працівників пера Великобританії. 

Класична якісна преса Великобританії стала взірцем для наслідування у 
багатьох країнах світу. Досить зазначити, що її канони в більшій чи меншій мірі 
інкорпорували у свої концепції такі всесвітньо відомі якісні часописи, як “Neue 
Zuricher Zeitung”, “Die Tages Anzeiger”, “Die Weltwoche” (Швейцарія), “Christian 
Science Monitor”, “International Herald Tribune”, “The New York Times” (США), 
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“Die Welt”, “Frankfurter Allgemeine Zeitung”, “Der Spiegel” (Німеччина), “Le Mon-
de”, “La Liberation” (Франція), “El Mundo” (Іспанія), “La Republicca” (Італія). 

Класична парадигма популярної преси Об’єднаного Королівства сфор-
мувалась у кінці ХІХ — на початку ХХ століття, тобто наприкінці промислової 
революції та епохи первинного накопичення капіталу. Деякі медіа-дослідники 
вбачають зародки популярної преси ще у першій половині 19-го століття, коли 
з’явилась скандально відома газета “News of the World” (1843). Однак повно-
цінне становлення популярної преси припадає на кінець ХІХ століття і збіга-
ється в часі з епохою “Жовтої журналістики” у США. Першими ластівками по-
пулярних видань були “The People” (1881), “Daily Mail” (1896), “Daily Express” 
(1900) та “The Daily Mirror” (1903 р.). Фундатор першого класичного британ-
ського таблоїду “The Daily Mirror” Лорд Норткліф на початку минулого століття 
дав своє визначення новин, яке стало одним з перших постулатів “жовтої пре-
си”, — сенсаційності: “Новини — це те, що заховано. Усе інше — реклама”. 
Аналогічної позиції дотримувався лорд Ротермір, фундатор “Daily Mail”, який 
стверджував, що “новини — це щось, що хтось не хоче публікувати”. Приблизно 
в цей самий час в Америці невідомий редактор дав аналогічне визначення новин, 
яке взяли на стяг провідні таблоїдні видання США — “The New York World”, 
“The Daily Graphic”, “The Daily Mirror”: “Новина — це не те, що собака з’їла лю-
дину. Новина — це, коли людина з’їла собаку”. У цих визначеннях новин можна 
імпліцитно розшифрувати журналістські пріоритети популярної преси. 

Спочатку таблоїдами у Великобританії називали медикаменти, які при-
ймались у вигляді пілюлі чи таблеток. Наркотичний ефект медикаментів і те, 
що їх легко прийняти, згодом був поширений і на популярні ЗМІ. У першій по-
ловині ХХ століття термін “таблоїд” почав використовуватись у Лондоні для 
позначення формату газет, які можна було легко читати у потягах чи автобусах. 

Великі, крикливі заголовки, величезна кількість шокуючих світлин, екс-
клюзивність, сенсаційна подача “гарячих новин”, апеляція до інстинктів, а не до 
розуму, інформація для розваг, світські хроніки, кримінальні злочини, вузький 
формат і, відповідно, вузький світогляд стали домінантами “жовтої преси” не 
тільки Великобританії, а й усього світу. Приміром, французька газета “Малень-
кий парижанин” наприкінці ХІХ — на початку ХХ століть виходила найбіль-
шим у світі накладом — 3 млн. І це, великою мірою, завдяки принципу “кров на 
першій сторінці” (сьогодні цей принцип сенсаційності використовують амери-
канські медіа — “if it bleeds, it leads”). 

Перший британський таблоїд упродовж сорока років ХХ століття три-
мав тираж на позначці 5,5 млн примірників. Лише на початку 90-х років мину-
лого сторіччя “The Daily Mirror” почав стрімко втрачати наклад через запеклу 
конкуренцію з іншими британськими таблоїдами медіа-імперії Руперта Мер-
дока — “The Sun”, “The Mail on Sunday”, “News of the World”. Тиражі таблоїд-
ної преси у всі часи переважали над тиражами якісної преси. Однак, як демон-
струє емпіричний аналіз кінця ХІХ — початку ХХ століть, якісні часописи 
Великобританії в той час розвивались більш стабільно, ніж популярні видання. 
З цим, зокрема, погоджуються медіа-дослідники англійської преси Колін 
Спаркс та Сергій Бєглов, які відзначають досить стабільне зростання накладів 
якісних видань у 1970-90-х роках порівняно з падінням тиражів таблоїдів. 
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У той же час, як свідчить історія динаміка розвитку популярної та якіс-
ної преси, є чимало небезпечних прецедентів трансформації якісних видань у 
популярну пресу. Приміром, у 1887 році Джозеф Пулітцер придбав американсь-
кий часопис “The New York World” і повністю перебудував його концепцію. Він 
наповнив видання крикливими заголовкам, розповідями про катастрофи, скан-
дали, злочини і сенсаційними викриттями зловживань у владному та бізнесово-
му середовищі. Від 1887 до 1904 року наклад видання зріс від 20 тис. до 1 млн 
примірників. Усе це повністю відповідає філософії медіа, коли “попит породжує 
пропозицію”. Деякі медіа-дослідники називають саме тому 90-ті роки ХІХ сто-
ліття “Жовтою журналістикою США” [3; 78]. Хоча найбільше вона проявилась 
у 20-ті роки — періоді так званої джазової журналістики (саме тоді функціону-
вали такі “жовті часописи”, як “The New York Daily News”, “The Daily Graphic”, 
“The Daily Mirror”, “Mac Luce”, “Cosmopolitan”, “Everybody’s”). 

Історики англосаксонської преси досі сперечаються, хто першим у 
англосаксонському світі започаткував ідею популярної преси. Історія свідчить, 
що це був лорд Норткліфф, який заснував “The Daily Mirror” у 1903 році, а пер-
ший класичний американський таблоїд зявився лише у 1919 році у Нью-Йорку 
(“Illustated Daily News” Джозефа Меділла Патерсона). Однак гіпотетично можна 
припустити, що перший британський таблоїд виник значною мірою під впливом 
“жовтої журналістики” 1890-х років у США. Ця гіпотеза підтверджується тим, 
що як і американська “жовта преса” 1890-х років, так і британські таблоїдні 
видання акцентували основну увагу на скандалах, злочинах, знаменитостях і 
плітках [3; 125]. 

Варто зауважити, що в американській журналістиці класичні таблоїди 
так і не зайняли відповідної ніші. Не зважаючи на сегментацію газетної ауди-
торії, американським таблоїдам так і не знайшлося місця у інформаційному 
просторі США. До 1930-х років більшість таблоїдних видань, які домінували на 
американському медіа-ринку впродовж 1910–1920-х років, зникли. Це стосуєть-
ся таких видань, як “New York World” (Джозеф Пулітцер), “New York Mirror” 
(Вільям Рендольф Херст) і “Evening Graphic” (Бернар МакФаден). “The Illustra-
ted Daily News” вижив, але переживає відтоді постійні фінансові проблеми. Сьо-
годні майже всі традиційні щоденні таблоїди зникли з американського медіа-
ринку. Головна причина цього — конкуренція з боку комерційного радіо, а по-
тім — телебачення. У Великобританії таблоїди могли повноцінно розвиватися, 
тому що радіо та телебачення упродовж тривалого часу були громадськими. На-
разі лише чотири традиційні щоденні таблоїди функціонують у США: “The New 
York Daily News”, “The New York Post”, “Boston Herald” та “Chicago Sun-Times”. 
Найближчими родичами традиційних таблоїдів є щотижневі “супермаркетні 
таблоїди” (приміром, “National Enquirer”). Ці газети, однак, ігнорують такі уста-
лені цінності подієвої журналістики, як політика і поточні події, і концентру-
ються виключно на житті знаменитостей, людських історіях, самодопомозі та 
вигаданих новинах [10; 47]. 

Таким чином, між “таблоїдною журналістикою” у Великобританії та 
США є дві важливі різниці: 

1. У Великоританії таблоїдна журналістика зазвичай вживається на по-
значення газет з великим тиражем (“The Sun”, “Daily Express” та “Mirror”). У 
США цей термін найчастіше стосується щотижневих супермаркетних таблоїдів, 
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які відрізняються від їхніх британських аналогів тим, що вони не висвітлюють 
жодних новин про політику, економіку чи інші “сухі новини”. Крім того, місцеві 
газети в Америці володіють квазімонопольним становищем, і тому вони можуть 
дозволити собі друкувати не сенсації, а серйозні матеріали. У Великобританії є 
також регіональні газети, але вони не володіють монополією у регіонах. У той же 
час десять загальнаціональних щоденних газет Великобританії жорстко конкуру-
ють між собою за завоювання уваги читача, який останнім часом більше ціка-
виться сенсаціями та захоплюючими історіями, аніж “якісною пресою”. 

2. У Британії преса, як бачимо, чітко поділена на якісні і популярні ви-
дання. Цей чіткий поділ між двома типами газет, журналістськими стилями та 
читацькою аудиторією не існує у США. Там читачі тижневих супермаркетних 
таблоїдів також читають серйозні регіональні газети. 

Наприкінці ХХ — на початку ХІХ століття якісна британська преса 
перебуває на переломному етапі свого розвитку. Якщо на стадії становлення 
(ХІХ — перша половина ХХ століття) простежувалась досить чітка дихотомія 
між якісною та популярною пресою, то у другій половині ХХ століття розвиток 
якісних та популярних видань характеризується діалектикою. Діалектика транс-
формації якісної преси Великобританії включає три закони: перехід кількісних 
змін у якісні, заперечення заперечення та єдність і боротьбу протилежностей. 

Під переходом кількісних змін у якісні варто розуміти зміни у концепції 
якісних видань Великобританії. Наприкінці минулого століття чимало якісних 
видань були змушені внести корективи у свою концепцію, змінивши не тільки 
дизайн видання, а й його контент. Першою ластівкою стала британська “Inde-
pendent”, яка змінила широкий формат на компактний восени 2003 року. На-
прикінці 2004 року колись найсолідніша газета Об’єднаного Королівства — 
“Times” повністю відмовилась від формату А2 на користь компактного видання 
Великобританії — “The Independent”. У вересні 2005 року на зміну дизайну на-
важилась і “The Guardian”, яка віддала перевагу середньоєвропейського фор-
мату (на кшталт “Berliner Zeitung”). З того часу наклади цих видань, зокрема 
“Times”, значно виросли. 

Зміна у форматі видання, зокрема відомого символу британського кон-
серватизму — “Times”, була піддана остракізму багатьма британськими медіа-
дослідниками. Однак, як демонструє досвід “Le Monde” та “Christian Science 
Monitor”, компактний формат не обов’язково символізує популярну пресу. З 
цим погоджується і теперішній редактор “The Times” Роберт Томсон: “У випад-
ку таблоїдної “Times”, чи компактної, як ми евфемістично називаємо, то її над-
звичайним успіхом ми завдячуємо журналістам, які довели, що зручність та 
якість не суперечать один одному” [13; 21-25]. 

Друга трансформація також стосується обличчя видання. Великі кольо-
рові світлини та крикливі заголовки, які колись були немислимими у якісній 
британській пресі, стали інтегральними елементами “The Times”, “The Daily 
Telegraph”, “The Independent”. Третім елементом популяризації якісної преси 
стали тематичні додатки від телевізійних програм до світських хронік, спортив-
них оглядів, практичних порад, подорожей. Треба зазначити, що тематичні до-
датки були й раніше у якісних часописах Великобританії, але вони в основному 
стосувалися літератури, мистецтва та бізнесу. 
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Однак найбільших змін зазнав сам контент якісної преси Великобри-
танії, яка, прагнучи стати більш читабельною, докорінно змінила не тільки свій 
стиль, а й журналістські стандарти. Лексичні трансформації включали перехід 
від публіцистичного, науково-популярного та літературного стилів до розмов-
но-побутової лексики. 

Що стосується інформаційного наповнення якісних видань, то вони як і 
популярна преса приділяють значну увагу “сухим новинам” — економіці, полі-
тиці, міжнародним відносинам. Однак, як демонструє контент-аналіз, проведе-
ний Пітер Холдінгом та Шелі Маклачлан: 1) кількість міжнародних новин змен-
шилась, тоді як кількість розваг та матеріалів про життя різних людей зросла; 
2) кількість матеріалів про політику і їх середній обсяг стали однаковими у якіс-
них та таблоїдних виданнях [8; 137]. Водночас інформація про події та явища 
подається фрагментовано, без спеціальних довідок, історичних екскурсів, аналі-
тичних прогнозів. Захопленість фактами спричиняє деградацію якісної преси, 
яка повинна бачити за фактами латентні тенденції світового розвитку та вміння 
прогнозувати їхні наслідки. Варто зазначити, що інформація, яку подають 
британські видання, не є вже новинами у класичному розумінні цього слова. 
Під новинами тепер розуміють сенсацію, плітки чи приховану рекламу. Канони 
ж якісної преси вимагають достовірної та точної інформації, яку надають газе-
там чи журналам їхні кореспонденти. Крім того, деструктивним ґанджем роз-
витку якісних часописів Великобританії є поступове зникнення полеміки з 
принципових питань. Таким чином, класичні атрибути якісної преси у сучасній 
британській пресі стали анахронізмом. 

З цього приводу колишній медіа-кореспондент найавторитетнішої газе-
ти світу — “The Financial Times” Раймонд Сноді зазначає: “Багато редакторів 
визнають, що журналістські стандарти, зокрема у точності інформації, як у ши-
рокоформатних, так і таблоїдних газетах, знизились. Конкуренція і прагнення 
знаходити історії, які достатньо сенсаційні, щоб продавати газети, сприяють ви-
гадкам, перебільшенням і втручанню у приватне життя” [12; 47]. 

Однією з основних причин популяризації якісної преси Великобританії 
є специфіка її ринку преси. У Великобританії домінують загальнонаціональні 
газети на відміну від ФРН чи США, де головна роль відведена регіональній пре-
сі. Гостре конкурентне середовище у Лондоні, “інформаційній кухні” Об’єдна-
ного Королівства, змушує редакторів якісних видань вдаватися до публікації 
сенсацій та запозичення тематичних рубрик з популярних видань. У Німеччині 
та США регіональні видання володіють певною “квазімонополією” у регіонах, і 
вони не потребують “жовтизни” у своїй концепції для привернення уваги чита-
чів. Крім того, істотним фактором “таблоїдизації” якісної преси Великобританії 
є й організація маркетингу британських часописів. На відміну, приміром, від 
Японії, де читачі передплачують газети, британський медіа-ринок побудований 
на принципі роздрібної продажі газет та журналів через кіоски преси. Тому яс-
крава фотографія чи великий крикливий заголовок, зручний формат є необхід-
ною умовою успіху британського видання. 

У контексті таблоїдизації британської якісної преси варто також врахо-
вувати універсальні процеси розвитку мас-медіа у сучасному світі — інтерна-
ціоналізацію, комерціалізацію, концентрацію та уніфікацію. Інтернаціоналізація 
знаменувала проникнення на колись закритий медіа-ринок Великобританії зару-
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біжних конгломератів та створення “публічних медіа-корпорацій” замість за-
критих династій “лордової преси”. Найодіозніший приклад — медіа-імперія ав-
стралійського бізнесмена Руперта Мердока News International, для якого канони 
якісної преси — архаїзм, а єдине, що його цікавить — це зиск та будь-що бути 
першим. Уніфікація британських часописів відбувається не за взірцем класич-
них якісних газет Об’єднаного Королівства, а, радше, за моделлю таблоїдної 
преси — “The Sun”, “The Daily Mirror”, “Daily Mail”, “News of the World”. Як на-
слідок, ряд британських часописів, зокрема колись найсолідніша газета — “The 
Times”, які входять у медіа-холдинг Мердока “News International”, значною мі-
рою вже не відповідають класичним критеріям якісної преси. 

Нинішні речники комерціалізації преси (Руперт Мердок, Лео Кірх, Кон-
рад Блек, Сільвіо Берлусконі) сповідують принцип фарисейського мамонізму, 
коли свобода преси детермінується її незалежністю від влади, політичних пар-
тій, релігії та ідеології. Водночас кабальна залежність британської преси від 
медіа-магнатів, “грошових мішків” декларується свободою преси. Російський 
медіа-дослідник британської преси С.Бєглов з цього приводу зауважує: “у мате-
ріальному сенсі використовувати цю свободу мають можливість переважно 
великі підприємства газетної індустрії, які утворюють монополістичні об’єд-
нання (News International, DMGT, Media Guardian Group, Mirror Group Consor-
tium, Associated Newspapers, United News and Media. — С. Б.). Діючи в умовах 
ринкової економіки і керуючись пріоритетом отримання прибутку, вони розгля-
дають свою продукцію як товар, призначений “інформувати та розважати” 
споживача. Перед загрозою конкуренції зі сторони глобальних електронних 
інформаційних магістралей, яке все більше зростає, загальна тенденція розвитку 
періодичної преси у створених умовах — формування наднаціональних корпо-
рацій зі включенням аудіо- і відео-каналів і з усе більшим акцентом на розва-
жальний компонент товару, який продається” [1; 88]. Тим часом, ще у 19-му 
столітті Карл Маркс резонно зауважив: “Головна свобода преси полягає в тому, 
щоб не бути промислом”. Нині цей постулат можна доповнити ще одним поло-
женням — і не бути розвагою. 

Однак найбільшим викликом канонам “якісної преси” Великобританії є 
глобальний процес “таблоїдизації” мас-медіа. Цей термін відносно новий. Він 
уперше вживається у 1991 році у “Американському словнику” [7; 78]. Говард 
Курц у першому всесторонньому аналізі цього процесу — книзі “Медіа-цирк — 
Проблеми з американськими газетами” [6; 105] описує “таблоїдизацію” амери-
канських медіа, як: 

1. Загальне зниження журналістських стандартів; 
2. Зменшення кількості та якості сухих новин (політика, економіка і 

міжнародні відносини) та збільшення легких новин — скандалів, сенсацій, роз-
ваг, аморальної поведінки. 

3. Загальне розширення ЗМІ критеріїв, за якими виборці судять про від-
повідність певного кандидата виборчій посаді (менше уваги ерудованості, про-
фесіоналізму, патріотизму, а більше — фотогенічності політика та його рито-
ричним здібностям). 

Найлаконічніше визначення процесу “таблоїдизації” дає Марвін Кальб, 
директор Шоренстейнського Центру з преси, політики і громадських справ у 
Гарвардському університеті. На його думку, “таблоїдизація — це девальвація 
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“сухих новин” і ревальвація сексу, скандалів та infotainment” [4; 32]. У своїй іс-
торичній праці “Таблоїдизація у британській пресі: кількісне дослідження змін 
у британських газетах 1952-1997” (2000) Пітер Холдінг та Шелі Маклачлан про-
понують інтегральне дослідження таблоїдизації, яке включає різні види дискур-
сивного аналізу: діапазон, форму і спосіб звернення до читача [8; 87-89]. Діа-
пазон у “таблоїдизації” означає приділення менше місця інформації, особливо 
офіційним внутрішньополітичним, економічним та міжнародним новинам 
[8; 91-110]. Зміни у формі подачі матеріалів, які означають використання зруч-
ніших форматів, традиційно вимірювались збільшенням кількості візуальних 
образів та зменшенням вербального тексту. Трансформації у стилі зазвичай ви-
значались як надмірна персоналізація у висвітленні подій чи явищ. Щодо сти-
льової трансформації, то варто ще додати запровадження у концепцію часописів 
розмовно-побутової лексики. 

Варто зазначити, що термін “таблоїдизація” стосується не тільки друко-
ваних ЗМІ, а й телебачення і радіомовлення. “Таблоїдизація” не є гомогенним 
процесом: у різних країнах та за різних політико-економічних обставин вона 
проявляється по-різному. “Таблоїдизацію” можна розуміти як процес на мікро- 
та макрорівні. На мікрорівні її можна розглядати як ревізію концепції традицій-
них газет та інших мас-медіа під впливом конкуренції за читацьку аудиторію з 
новітніми електронними ЗМІ (телебаченням, Інтернет) та гонитвою за комер-
ційним успіхом. На макрорівні “таблоїдизацію” можна розуміти як соціальний 
феномен, який одночасно викликає і символізує основні зміни у структурі соці-
уму (приміром, приділення менше уваги освіті і більше політичному маркетин-
гу, що часто спричиняє політичну індиферентність). Загалом “таблоїдизацію” 
можна визначити як зміну пріоритетів у тематиці, формі подачі матеріалів, за-
міни коду розуміння дійсності зі Слова на візуальний образ (“якщо я не бачу 
цього — значить воно не існує” — “Homo videns” Джованні Сарторі), переходу 
від синтетичного відображення світу до фрагментарності, апеляцією до підсві-
домості людини, її інстинктів, а не до розуму, утилітарним підходом до новин 
(“news you can use”). Приміром, відомий британський таблоїд “The Daily Mail” 
вважає, що людей цікавить найбільше три речі — гроші, секс та власність. Від-
повідно, найкращим заголовком вищезгаданий часопис вважає: “Маєте безкош-
товний секс”. 

Пропоненти та опоненти “таблоїдизації” вбачають позитивні та негатив-
ні аспекти цього процесу для розвитку журналістики у ХХІ столітті. “Таблоїди-
зація” є не тільки результатом глобальної комерціалізації, інтернаціоналізації, 
уніфікації та концентрації преси, а й безпосереднім наслідком демократизації 
суспільства та політико-економічного плюралізму. Медіа-дослідник Джон 
Фіске [14; 45-63] стверджує, що таблоїдна журналістика, на відміну від офіцій-
ної журналістики провладних політичних сил може критикувати дії влади, полі-
тико-економічний порядок денний, пропонувати альтернативне розуміння офі-
ційному тлумаченню тих чи інших подій чи процесів і навіть “уособлювати 
звільнення від бідності”. Британська популярна преса має багатий досвід “лан-
цюгових псів демократії”. Саме британські таблоїдні видання у 2003 році пер-
шими повідомили світовій громадськості про блеф Тоні Блера напередодні 
війни з режимом Саддама Хусейна. Саме британські таблоїди, зокрема “The 
Sun”, стали колективним агітатором та організатором найбільших за всю істо-
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рію Великобританію маніфестацій проти війни в Іраку у 2003 році. У 2004 році 
британські таблоїди “Sun” винесли на суд громадськості “Daily Mirror” скан-
дальну історію про те, як жінка прем’єр-міністра Тоні Блера — Шері Блер про-
їхала “зайцем у метро” і була змушена заплатити штраф. 

Тому з твердженням Фіске важко не погодитись, оскільки перші євро-
пейські офіційні газети справді приділяли надто багато місця офіційному тлума-
ченню політичних чи економічних новин, оскільки ці часописи контролювались 
або торговельними компаніями або певними політичними групами. “Таблоїди-
зація”, таким чином, символізує зміну у читацькій аудиторії часописів: від об-
слуговування інформаційних запитів та потреб еліти до задоволення інформа-
ційних запитів широких суспільних верств (відповідно до “повстання мас” Хосе 
Ортеги-і-Гассета). З іншого боку, “таблоїдизація” може означати й емансипацію 
думки, оскільки читач може сам робити висновки (теоретичні та практичні) з 
наданої інформації. 

Ван Зунен погоджується з Фіске і говорить про потенціал таблоїдної 
журналістики розвінчувати панівні норми та цінності [15; 5-18]. У дослідженні 
таблоїдної журналістики у Німеччині на прикладі часопису “Bild” німецький 
дослідник Ульріха Кляйн стверджує, що громадяни не беруть участь у обгово-
ренні та прийнятті рішень у суспільно-політичній сфері, де домінують в основ-
ному експерти. На її думку, таблоїдна журналістика з її персоналізованим під-
ходом до життя пересічних людей та політиків пропонує інший ракурс на 
порядок денний [5; 177-194]. Апологети розвитку популярної преси аргументу-
ють, що ті, хто заперечує проти процесу “таблоїдизації”, виступають проти де-
мократії та масової культури [11; 157-160]. Оригінальну позицію займає Кіс 
Брантс, який стверджує, що ті, хто опонують “таблоїдизації” та її ключовій кон-
цепції “infotainment” є активними захисниками громадського телерадіомовлен-
ня [12; 315-335]. 

Опоненти таблоїдної журналістики вказують передусім на її обмеже-
ність. На їхню думку, звуження географічного та тематичного діапазону, апеля-
ція до інстинктів людини, а не до її інтелекту, сенсаційність призводить до ін-
телектуальної деградації людини. Вони звинувачують популярні видання в 
зацикленості на скандалах, любовних інтригах, кримінальних злочинах та сексі. 
Найбільше критики припадає на традицію британських таблоїдів розміщувати 
на третій (інколи — на сьомій) сторінці еротичні світлини. Дехто навіть звину-
вачує популярну пресу у загибелі принцеси Діани. 20 і 21 травня 2005 року бри-
танська бульварна газета “The Sun” опублікувала світлини Саддама Хусейна у 
нижній білизні. Ці світлини викликали негативну реакцію не тільки серед му-
сульманського населення Іраку та Афганістану, а й жорстку реакцію Вашингто-
на. Редактор “The Sun” аргументував публікацію цих фотографій бажанням до-
годити громадськості: “На моєму місці будь-який редактор вчинив би так само”. 

Треба зазначити, що діяльність журналістів у Великобританії регулю-
ється Кодексом практики мас-медіа, Комісією зі скарг на пресу, редакційними 
кодексами журналістської етики. Однак, останнім часом ці інструменти регулю-
вання журналістської роботи стали повністю неефективними. Приміром, Комі-
сія зі скарг на пресу є офіційним спостережним органом, функції якої поляга-
ють лише у нагляді за дотриманням етичних норм та захисті приватного життя. 
І все ж не має жодних механізмів, щоб карати якесь видання. Приміром, коли 
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Комісія винесла догану таблоїду “Mail on Sunday” за матеріал про міністра і йо-
го жінку, які всиновили дитину в Америці, редакція видання відповіла, що цю 
інформацію вони отримали від друга сім’ї, який знав медичну історію подруж-
жя. Проблема полягає і в тому, що редактори таблоїдних видань дуже часто не 
звертають увагу на критику збоку, а якщо й реагують, то, як правило, вилива-
ють бруд на критиків. 

Водночас є прецеденти, коли критика зі сторони академіків та політиків 
призводила до відставки редакторів. Приміром, коли було виявлено, що редак-
тор таблоїдного видання “Daily Mirror” опублікував фальшиві фотографії того, 
як британські солдати знущаються з іракських ув’язнених, співзасновники ви-
дання вирішили, що це вже занадто і звільнили його. Однак поки що це пооди-
нокі випадки. Опоненти таблоїдизації зазначають, що головний удар треба зав-
давати не по комерційних основах таблоїдного бізнесу, а по марнославству 
власників видань. 

Критики таблоїдизації наголошують не тільки на кількісному зростанні 
кількості таблоїдів у Великобританії та їх накладів. На їхню думку, головна 
небезпека процесу “табоїдизації” полягає в “зараженні” якісних часописів по-
рядком денним таблоїдів. Як уважають провідні британські журналісти якісних 
видань та історики преси (зокрема, Тімоті Гартон Еш, Тім Гардам, Алан Русбрі-
джер, Джон Лойд), одержимість жовтої преси у полюванні за плітками і надума-
ними скандалами поширилась з таблоїдних видань у якісні часописи. Приміром, 
якісна преса Великобританії, як і популярна, приділяли занадто багато уваги 
адюльтеру Білла Клінтона. Це стосується і висвітлення скандалів у королівській 
сім’ї Об’єднаного Королівства. Як наслідок, такі важливі проблеми світового 
розвитку, як допомога країнам “чорного континенту”, геноцид у Руанді чи су-
данській провінції Дарфур, голод у Нігері, глобальне потепління, витісняються 
таблоїдним порядком денним на другий план. 

Дженіс Пек, резюмуючи різні погляди на процес “таблоїдизації”, не ба-
чить антагонізму між ними. Медіа-дослідник класифікує думки про “таблоїди-
зацію” як “критичні модерністські” та “критичні постмодерністські” погляди. 
Модерністська точка зору сприймає таблоїдну журналістику як ідеальну модель 
мас-медіа у наданні інформації людям (які сприймаються в такому плані як 
“громадяни”) і життєво необхідний елемент суспільно-політичної сфери. Вод-
ночас критичний постмодерністський погляд розглядає персоналізацію суспіль-
но-політичних питань як коригування універсальних, безособових, абстрактних 
методів звернення до читачів та форм подання інформації, які асоціюються з 
традиційними медіа (якісними часописами). У цьому плані таблоїдні ЗМІ є 
більш відкриті та демократичні, ніж офіційні медіа через включення голосів та 
досвіду соціальних груп, які історично були відсторонені від репрезентації в 
медіа [9; 229-250]. 

Відкритість та демократичність популярної преси особливо важлива для 
Великобританії, де представники етнічних меншин (особливо — українців та 
циган) не мають змогу озвучити свою думку з приводу важливих для них пи-
тань і, отже, не спроможні впливати на суспільно-політичний та економічний 
порядок денний. Саме тому таблоїди пропонують альтернативну до офіційної 
точки зору платформу для відображення досвіду соціальних груп. З іншого бо-
ку, таблоїдний підхід до висвітлення подій, явищ та процесів цілком ймовірно 
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може спричинити когнітивний дисонанс (уявлення людей про дійсність не від-
повідають реальному стану речей). Це пояснюється не тільки фрагментарністю 
інформації чи акцентом на її сенсаційність, а й зменшенням часу, який присвя-
чує пересічний британець на читання преси. 

Когнітивний дисонанс виникає і тому, що спрощення концепції газет 
внаслідок конкуренції з телебаченням та Інтернет призводить до вихолощення 
самої суті газети. Як відомо, газети та журнали завжди надавали аналітичні ма-
теріали, вказували на причини певного явища, прогнозували його наслідки. У 
цьому плані преса була більш ефективною, аніж телебачення при поясненні 
складних питань політики — таких, як причини війни у Косово, Іраку, допомога 
Африці, Дохський раунд переговорів щодо лібералізації світової торгівлі, гро-
мадянська війна у Дарфурі et cetera. Таким чином, зниження якісного рівня га-
зет, поступове зникнення інтерпретаційної журналістики внаслідок таблоїди-
зації британської преси призводить до когнітивного дисонансу. З другого боку, 
це призводить до появи якісно нового типу преси, який вже не відповідає 
критеріям ні популярної, ні якісної преси. Це посередній вид журналістики, 
який не має нічого спільного з історичними канонами якісних часописів та 
таблоїдів Великобританії. 

Отже, популяризація якісної преси Великобританії дає змогу висунути 
припущення, що колись елітарна, розрахована на вузький прошарок населення, 
преса Об’єднаного Королівства повторить шлях розвитку японської якісної пре-
си — Jomiuri Shimbun, Mainichi Shimbun та Asahi Shimbun. Іншими словами, 
таблоїдизація трансформує елітарні видання Великобританії (зокрема, “Times”) 
у егалітарні (рівні для всіх). Чітка дихотомія між якісними та популярними ви-
даннями, яка існувала колись, зникне внаслідок процесу таблоїдизації. А це, 
своєю чергою, призведе до конвергенції елементів якісної та популярної преси. 

Дилема процесу таблоїдизації британської преси полягає в тому, що во-
на так само невідворотня, як глобалізація чи глобальне потепління. Сьогодні 
треба вести мову про те, як згладити протиріччя таблоїдизації журналістики Ве-
ликобританії, виявити основні негативні симптоми цього процесу, поставити 
точний діагноз, здійснити системну терапію наркотичного ефекту таблоїдної 
журналістики та запропонувати альтернативу. 

Французький рецепт зцілення від хвороби сенсаційності таблоїдної 
журналістики (видавання пліток за новини, перекручення фактів, скандалів) по-
лягає в жорсткому законодавчому захисті приватного життя політиків, зірок 
естради та кіно, статусу підсудних та неповнолітніх. Зокрема правдивість фак-
тів згідно з французьким законом “Про свободу пресу” (1881) може бути дове-
дена лише в тому випадку, якщо вони не стосуються приватного життя, не 
зазнали амністії, не стосуються подій більш ніж десятилітньої давності чи 
адміністративного правопорушення. Інакше їх достовірність може навіть не 
встановлюватися, тобто журналіст може понести відповідальність навіть за по-
ширення правдивої інформації. Такі жорсткі норми французького законодавства 
запобігають розвиткові скандальної преси та захищають приватне життя особи. 
У цьому плані треба згадати позицію американського президента Томаса Дже-
ферсона, який стверджував, що газети мають право на критику уряду та влади, 
але вони повинні нести відповідальність за втручання в особисте життя. 
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Другий рецепт полягає у повній відмові від сенсаційності, персоналіза-
ції та проникливих матеріалів (німецька концепція преси). Британські медіа-до-
слідники вважають, що публіцистичний стиль німецьких видань та їх концепту-
альна модель за взірцем історичних gazette є анахронізмом в епоху комерційної 
преси і не сприяє їх читабельності. Однак німецькі журналісти загальнонаціо-
нальних видань вважають, що саме така журналістика потрібна сьогодні Німеч-
чині. А відома швейцарська німецькомовна газета “Neue Zuricher Zeitung” над-
мірне акцентування на скандалах та сенсаціях вважає ознакою неповаги до сво-
го високоінтелектуального читача. Саме тому у німецькомовній пресі таблоїдна 
журналістика не прижилась, а поодинокі таблоїди на кшталт “Bild” є лише ви-
нятком з правила “якісної” преси. Пересічний читач німецьких видань має біль-
ше спільного з читацькою аудиторією “Times”, ніж з читачами “Bild”. 

Третій рецепт лікування негативних симптомів таблоїдизації — суто 
британський. Оксфордський університет висунув ініціативу створити окремий 
інститут журналістики, щоб підвищити стандарти британської журналістики, 
використовуючи всесвітньо відому репутацію навчального закладу. Наразі Ве-
ликобританія не має історичної традиції підготовки журналістів в універси-
тетах, за винятком декількох наукових шкіл у Університеті Лідса, Лейчестера, 
Шефілда та Лондонська Школа економіки. Журналістська освіта у вищезгада-
них школах викладається крізь призму лінгвістичного дискурсу. Водночас Окс-
форд планує зробити основний акцент на етичних питаннях навчання журна-
лістів та службі громадськості (public service). Деякі опоненти “таблоїдизації” 
вважають, що, якщо академіки зможуть вплинути на марнославство найбільших 
медіа-магнатів (зокрема, Руперта Мердока), то є шанс змінити курс розвитку 
британської преси. 

Останній рецепт видається автору найбільш прийнятним з огляду на 
історичні традиції британської журналістики та специфіку медіа-ландшафту. 
Він полягає у запровадженні якісно нової концепції преси, яка не залежить ні 
від панівних кіл, ні від приватного власника, — громадської преси. Термін “гро-
мадська преса” вперше вжив фундатор консерватизму Едмунд Берк, але він так 
і не окреслив її концептуальні засади. Очевидно, що громадська преса Велико-
британії, як і громадське телебачення та радіо, повинна створюватися на тих са-
мих засадах, а саме — відсутності комерційного зиску, приватної чи державної 
власності на ЗМІ, приматі соціальної реклами над комерційною, переважанням 
освітньої, культурологічної, політико-економічної інформації над розважаль-
ною та утилітарною, приматом аналітичного дискурсу над фактологічним, від-
сутністю цензури, на засадах контролю громадськості. Формування основ гро-
мадської преси нині видається найкращою альтернативою таблоїдизації якісної 
преси Великобританії, що призведе до здорового конкурентного середовища та 
підвищення професійних стандартів британської журналістики. 
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